
 

Частное образовательное учреждение высшего образования 

«Международный Институт Дизайна и Сервиса» 
(ЧОУВО МИДиС) 

Кафедра дизайна, рисунка и живописи 

УТВЕРЖДЕН 

на заседании кафедры  

«29» мая 2023г., протокол №10 

Заведующий кафедрой 

___________________Ю.В. Одношовина 

 

ФОНД 

ОЦЕНОЧНЫХ СРЕДСТВ 

ДЛЯ ПРОВЕДЕНИЯ ТЕКУЩЕГО КОНТРОЛЯ И ПРОМЕЖУТОЧНОЙ 

АТТЕСТАЦИИ ОБУЧАЮЩИХСЯ ПО УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЕ 

ОП.10 ДИЗАЙН И РЕКЛАМНЫЕ ТЕХНОЛОГИИ 

Специальность: 

54.02.01 Дизайн (по отраслям) 

Направленность: 

Графический дизайн и брендинг 

Уровень образования обучающихся: 

Основное общее образование 

Челябинск 2018 

Документ подписан простой электронной подписью
Информация о владельце:
ФИО: Усынин Максим Валерьевич
Должность: Ректор
Дата подписания: 10.10.2023 11:22:23
Уникальный программный ключ:
f498e59e83f65dd7c3ce7bb8a25cbbabb33ebc58



2 

Содержание 

1. Паспорт фонда оценочных средств .............................................................................................. 3 

1.1. Область применения .............................................................................................................. 3 

1.2. Планируемые результаты ...................................................................................................... 4 

1.3. Показатели оценки результатов обучения ........................................................................... 6 

2. Задания для контроля и оценки результатов освоения умений и усвоения знаний ................ 7 

2.1. Задания для текущего контроля ............................................................................................ 7 

2.2. Задания для промежуточной аттестации ........................................................................... 11 

3. Критерии оценивания .................................................................................................................. 11 

 



3 

1. Паспорт фонда оценочных средств 

1.1. Область применения  

Фонд оценочных средств для проведения текущего контроля и промежуточной 

аттестации обучающихся (далее – Фонд оценочных средств) предназначен для проверки 

результатов освоения учебной дисциплины ОП.10 Дизайн и рекламные технологии основной 

профессиональной образовательной программы среднего профессионального образования - 

программы подготовки специалистов среднего звена (далее - ППССЗ) по специальности 

54.02.01 Дизайн (по отраслям). 

Учебная дисциплина ОП.10 Дизайн и рекламные технологии изучается в течение 

одного семестра. Форма аттестации по семестру:  

Семестр Форма аттестации 

Восьмой Дифференцированный зачет 

Фонд оценочных средств позволяет оценивать достижение обучающимися общих и 
профессиональных компетенций: 

Общие компетенции (ОК): 

ОК 1. Понимать сущность и социальную значимость своей будущей профессии, проявлять к 

ней устойчивый интерес. 

ОК 2. Организовывать собственную деятельность, выбирать типовые методы и способы 

выполнения профессиональных задач, оценивать их эффективность и качество. 

ОК 3. Принимать решения в стандартных и нестандартных ситуациях и нести за них 

ответственность. 

ОК 4. Осуществлять поиск и использование информации, необходимой для эффективного 

выполнения профессиональных задач, профессионального и личностного развития. 

ОК 5. Использовать информационно-коммуникационные технологии в профессиональной 

деятельности. 

ОК 6. Работать в коллективе, эффективно общаться с коллегами, руководством, 

потребителями. 

ОК 7. Брать на себя ответственность за работу членов команды (подчиненных), за результат 

выполнения заданий. 

ОК 8. Самостоятельно определять задачи профессионального и личностного развития, 

заниматься самообразованием, осознанно планировать повышение квалификации. 

ОК 9. Ориентироваться в условиях частой смены технологий в профессиональной 

деятельности  

Профессиональные компетенции (ПК): 

ПК 2.1. Применять материалы с учетом их формообразующих свойств.  

ПК 2.2. Выполнять эталонные образцы объекта дизайна или его отдельные элементы в 

макете, материале.  

ПК 2.3. Разрабатывать конструкцию изделия с учетом технологии изготовления, выполнять 

технические чертежи.  

ПК 2.4. Разрабатывать технологическую карту изготовления изделия.  

В результате освоения дисциплины ОП.10 Дизайн и рекламные технологии 

обучающийся должен 

уметь: 
- оценивать рекламу, используя в качестве инструментария художественно-выразительные 

средства, с помощью определенной системы критериев – содержательных и формальных;  

- анализировать, опираясь на теоретическую базу, практическую деятельность в сфере 

рекламы; 

- решать проектно-художественные задачи, опираясь на знания, приобретенные в процессе 

изучения дисциплины «Дизайн и рекламные технологии»; 
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- выражать и обосновывать свои позиции по вопросам, касающимся дизайна реклама и 

рекламной деятельности; 

- выявлять технические, стилистические и идеологические особенности графического 

дизайна в рекламе; 

- ориентироваться в терминах и определениях. 

знать: 

- определения, виды и цели рекламы, средства распространения рекламы; 

- сущность формирования ассоциативных связей и лояльности к фирме или товару; 

- особенности современного рынка рекламы; 

- виды и специфику производства рекламы; 

- особенности, достоинства и недостатки рекламы в прессе, радио, наружной и почтовой 

рекламы; 

- понятие и роль художественного образа в рекламе; 

- особенности восприятия рекламы различными категориями потребителей. 

1.2. Планируемые результаты освоения компетенций  

В результате освоения программы учебной дисциплины ОП.10 Дизайн и рекламные 

технологии учитываются планируемые результаты освоения общих (ОК) и 

профессиональных (ПК) компетенций: 

Код 

компетенций 
Содержание компетенции 

Планируемые результаты освоения 

компетенций 

ОК 1. Понимать сущность и 

социальную значимость своей 

будущей профессии, 

проявлять к ней устойчивый 

интерес 

уметь: 

− ориентироваться в наиболее общих проблемах 

бытия, познания, ценностей, свободы и смысла 

жизни как основе формирования гражданина и 

будущего специалиста; 

знать: 

− основные направления развития будущего 

специалиста в профессиональной среде; 

− основные процессы развития будущего 

специалиста в осуществлении учебной 

деятельности; 

ОК 2. Организовывать собственную 

деятельность, выбирать 

типовые методы и способы 

выполнения 

профессиональных задач, 

оценивать их эффективность и 

качество 

уметь: 

- охватывать индивидуально отработанные 

стратегии, средства и приемы выполнения 

различных задач в учебной  деятельности; 

знать: 

- основные условия организации и 

осуществления учебной деятельности на всех 

уровнях образования; 

ОК 3. Принимать решения в 

стандартных и нестандартных 

ситуациях и нести за них 

ответственность 

уметь: 

- применять полученные знания при решении 

стандартных и нестандартных ситуаций в 

учебной деятельности; 

знать: 

- основные этапы и средства принятия решений 

в экстремальных ситуациях образовательной 

среды; 

- основные подходы к решению нестандартных 

ситуаций; 

- различные методы сбора и обработки 

информации, необходимой для принятия 

решений в целях повышения эффективности в 

образовательной деятельности; 
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ОК 4. Осуществлять поиск и 

использование информации, 

необходимой для 

эффективного выполнения 

профессиональных задач, 

профессионального и 

личностного развития 

уметь: 

- использовать информационно-поисковые 

системы в области дизайна; 

знать: 

- особенности развития и распространения 

информации в информационно-поисковой 

системе; 

- классификацию поисковой системы; 

ОК 5. Использовать 

информационно-

коммуникационные 

технологии в 

профессиональной 

деятельности 

уметь: 

- использовать средства и механизмы 

информационно-коммуникационных 

технологий для эффективности 

профессионального и личностного развития; 

знать: 

- основные цели и методы информационного 

поиска с использованием автоматизированной 

информационно-поисковой системы в 

образовательной среде; 

- технологии поиска информации для 

реализации информационных потребностей в 

решении задач основной деятельности; 

ОК 6. Работать в коллективе, 

эффективно общаться с 

коллегами, руководством, 

потребителями 

уметь: 

- применять основные правила работы в 

коллективе и в команде в условиях учебной 

деятельности; 

знать: 

- ряд важных условий для развития успешной 

командной работы; 

ОК 7. Брать на себя ответственность 

за работу членов команды 

(подчиненных), за результат 

выполнения заданий 

уметь: 

- участвовать в обсуждении результатов 

выполненных заданий членов команды; 

знать: 

- границы и меры ответственности в работе с 

членами команды; 

ОК 8. Самостоятельно определять 

задачи профессионального и 

личностного развития, 

заниматься 

самообразованием, осознанно 

планировать повышение 

квалификации 

уметь: 

- самостоятельно работать с разноплановыми 

источниками и научной литературой; 

- планировать реализацию поставленной цели; 

- анализировать результаты деятельности; 

знать: 

- методы самоорганизации и самообразования; 

- навыки планирования, организации и 

контроля своей учебной  деятельности; 

ОК 9. Ориентироваться в условиях 

частой смены технологий в 

профессиональной 

деятельности 

уметь: 

- находить источники  информации с помощью 

инновационных технологий в соответствии с 

основной деятельностью; 

знать: 

- примеры эффективности использования 

инновационных технологий в 

профессиональной деятельности; 

ПК.2.1. Применять материалы с 

учетом их формообразующих 

свойств 

уметь: 

- выбирать материалы на основе анализа их 

свойств для конкретного применения в дизайн-

проекте; 
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знать: 

- область применения; методы измерения 

параметров и свойств материалов; 

ПК.2.2. Выполнять эталонные 

образцы объекта дизайна или 

его отдельные элементы в 

макете, материале 

уметь: 

- выбирать материалы на основе анализа их 

свойств для конкретного применения в дизайн-

проекте; 

знать: 

- технологические, эксплуатационные и 

гигиенические требования, предъявляемые к 

материалам; 

ПК.2.3. Разрабатывать конструкцию 

изделия с учетом технологии 

изготовления, выполнять 

технические чертежи 

уметь: 

- разрабатывать конструкцию изделия с учетом 

технологии изготовления; выполнять 

технические чертежи, разрабатывать 

технологическую карту исполнения дизайн-

проекта, качественно и убедительно подавать 

проектной материал, уметь разбираться в 

материалах и их свойствах 

знать: 

- основы конструирования, основы 

начертательной геометрии, технологические 

особенности изготовления в промышленных 

условиях, физические свойства материалов  

ПК.2.4. Разрабатывать 

технологическую карту 

изготовления изделия 

уметь: 

- уметь разрабатывать технологическую карту 

изготовления авторского проекта. 

знать: 

- технологические, эксплуатационные и 

гигиенические требования, предъявляемые к 

материалам 

1.3. Показатели оценки результата по дисциплине ОП.10 Дизайн и рекламные 

технологии 

Содержание учебной 

дисциплины 

Результаты 

обучения 

(ОК, ПК) 

Вид контроля 

Наименование 

оценочного 

средства/форма контроля 

8 семестр 

Тема 2. 

Взаимосвязь 

индивидуальности 

человека и дизайна 

рекламы. 

ОК 1., ОК 2. 

ОК 3., ОК 4. 

ОК 5. 

Текущий Защита презентаций 

Тема 3. 

Механизмы воздействия 

рекламного образа. 

ОК 1., ОК 2. 

ОК 4., ОК 5. 

Текущий Защита исследования и 

презентации 

Тема 4. 

Имажитивная реклама. 

ОК 1., ОК 2. 

ОК 3., ОК 4. 

ОК 5., ОК 8.,ОК 9. 

Текущий Просмотр творческих 

заданий выполненных на 

графических листах 

Тема 5. 

Креативная реклама. 

ОК 1., ОК 2. 

ОК 3., ОК 4. 

ОК 5.,ОК 8.,ОК 9 

Текущий Просмотр творческих 

заданий выполненных на 

графических листах 
Тема 6. 

Универсальные законы 
восприятия композиции 

рекламы. Законы 
гармоничной композиции. 

ОК 1., ОК 2. 

ОК 4., ОК 5. 

ОК 8. 

Текущий Защита презентаций 
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Тема 7. 

Цвет и цветовые гармонии 

в рекламе. 

ОК 1., ОК 2. 

ОК 4., ОК 5., ОК 8 

ПК 2.1., ПК 2.2. 

ПК 2.3., ПК 2.4. 

Текущий Просмотр творческих 

заданий выполненных на 

графических листах 

Тема 8. 

Конструктивная структура 

рекламы 

ОК 1., ОК 2. 

ОК 4., ОК 5. 

ОК 8., ПК 2.3. 

Текущий Просмотр творческих 

заданий выполненных на 

графических листах 

Тема 10. 

Особенности дизайна 

наружной рекламы. 

Брендинг и реклама. 

ОК 1., ОК 2. 

ОК 3., ОК 4., 

ОК 5., ОК 6. 

ОК 7., ОК 8. 

ОК 9., ПК 2.1. 

ПК 2.2., ПК 2.3., 

ПК 2.4. 

Текущий Просмотр творческих 

заданий выполненных на 

графических листах 

Темы 1-10 ОК 1 - ОК 9, 

ПК 2.1. - ПК 2.4. 

Промежуточ-

ный 

Другие (проверка 

презентаций, оформленных 

графических листов, 

творческих заданий) 

Система контроля и оценки результатов освоения умений и усвоения знаний 

В соответствии с учебным планом по дисциплине ОП.10 Дизайн и рекламные 

технологии предусмотрен текущий контроль во время проведения занятий и промежуточная 

аттестация в форме дифференцированного зачета (проверка презентаций, оформленных 

графических листов, творческих заданий). 

2. Задания для контроля и оценки результатов освоения умений и усвоения 

знаний 

2.1. Задания для текущего контроля 

Тема 2. Взаимосвязь индивидуальности человека и дизайна рекламы. 

Практическое занятие №1 

Задание №1 Анализ позиционирования товара в рекламе. Результаты оформляются в виде 

презентации. 

Цель: Закрепление теоретических знаний на практике. 

ХОД ЗАНЯТИЯ:  

1. Повторение лекционного материала 

2. Выполнение задания на тему: «Анализ позиционирования товара в рекламе». 

Объяснение задания и плана его выполнения 

Проанализировать рекламную продукцию, выявить способы позиционирования и дать 

оценку удачным и неудачным примерам. 

План: 

1. Ознакомиться со способами позиционирования товаров в маркетинге. 

2. Собрать в свободном доступе примеры рекламы разнообразной продукции. 

3. Проанализировать  способов позиционирования товаров в рекламе 

4. Дать оценку удачным и неудачным примерам. 

5. Оформить презентацию, подготовить выступление. 

Общие требования к презентации: 

Презентация не должна быть меньше 10 слайдов. 

Первый слайд – титульный лист, на котором обязательно должны быть представлены: 

тема; фамилия, имя, автора, номер учебной группы;  

Второй слайд –  содержание, где представлены основные вопросы, разобранные в ходе 

изучения темы. Желательно, чтобы из содержания по гиперссылке можно перейти на 

необходимую страницу и вернуться вновь на содержание. 
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В структуре презентации необходимо использовать: графическую и анимационную 

информацию: видео, аудио фрагменты, таблицы, диаграммы, инфографику и т.д. 

Последний слайд демонстрирует список ссылок на, используемые информационные 

ресурсы. 

3. Работа обучающихся на занятии с консультацией преподавателя. 

Тема 3. Механизмы воздействия рекламного образа 

Практическое занятие №2 

Задание №1. Исследование на тему: «Анализ механизма воздействия рекламного образа на 

потребителя средствами композиционных приемов». 

Цель: Закрепление теоретических знаний на практике.    

ХОД ЗАНЯТИЯ:  

1. Повторение лекционного материала 

2. Выполнение задания на тему: «Механизм воздействия рекламного образа на 

потребителя средствами композиционных приемов». 

Объяснение задания и плана его выполнения 

1. Ознакомиться со средствами композиции в дизайне. 

2. Провести сопоставление композиционных приемов в дизайне и рекламе. 

3. Собрать в свободном доступе примеры рекламы разнообразной продукции и 

определить на них композиционные приемы. 

4. Проанализировать механизм воздействия рекламного образа на потребителя 

средствами композиционных приемов. 

5. Дать оценку удачным и неудачным примерам. 

6. Оформить презентацию, подготовить выступление. 

Общие требования к презентации: 

Презентация не должна быть меньше 10 слайдов. 

Первый слайд – титульный лист, на котором обязательно должны быть представлены: 

тема; фамилия, имя, автора, номер учебной группы;  

Второй слайд –  содержание, где представлены основные вопросы, разобранные в ходе 

изучения темы. Желательно, чтобы из содержания по гиперссылке можно перейти на 

необходимую страницу и вернуться вновь на содержание. 

В структуре презентации необходимо использовать: графическую и анимационную 

информацию: видео, аудио фрагменты, таблицы, диаграммы, инфографику и т.д. 

Последний слайд демонстрирует список ссылок на, используемые информационные 

ресурсы. 

3. Работа обучающихся на занятии с консультацией преподавателя. 

Тема 4. Имажитивная реклама 

Практическое занятие №3 

Задание №1. Анализ имажитивной рекламы. Механизм разработки. Творческое задание на 

тему: «Имажитивная реклама». 

Цель: Закрепление теоретических знаний на практике.  

ХОД ЗАНЯТИЯ:  

1. Повторение лекционного материала 

2. Выполнение задания на тему: «Имажитивная реклама. Механизм разработки». 

Объяснение задания и плана его выполнения 

1. Ознакомиться с имажитивной рекламой, принципами создания. 

2. Собрать в свободном доступе примеры имажитивной рекламы разнообразной 

продукции, определить особенности создания. 

3. Провести сопоставление имажитивной рекламы в разных областях продукции. 

4. Дать оценку удачным и неудачным примерам. 

5. Разработать свои предложения по имажитивной рекламе. Оформить предложения в 

виде 2 графических листов формата А4, в цвете (задание выполняется по материалам 
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предмета «Дизайн-проектирование (композиция, макетирование, современные 

концепции в искусстве)») 

3. Работа обучающихся на занятии с консультацией преподавателя. 

Тема 5. Креативная реклама 

Практическое занятие №4 

Задание №1. Исследование на тему: Анализ креативной рекламы. Творческое задание: 

разработка концепта методом проекта. 

Цель: Закрепление теоретических знаний на практике.  

ХОД ЗАНЯТИЯ:  

1. Повторение лекционного материала 

2. Выполнение задания на тему: «Креативная реклама. Технология разработки». 

Объяснение задания и плана его выполнения 

1. Ознакомиться с креативной рекламой, технологией создания. 

2. Собрать в свободном доступе примеры креативной рекламы разнообразной 

продукции, определить особенности создания. 

3. Провести сопоставление отечественной и зарубежной креативной рекламы в разных 

областях продукции. 

4. Дать оценку удачным и неудачным примерам. 

5. Разработать свои предложения по креативной рекламе. Оформить предложения в виде 

2 графических листов формата А4, в цвете (задание выполняется по материалам 

предмета «Дизайн-проектирование (композиция, макетирование, современные 

концепции в искусстве)») 

3. Работа обучающихся на занятии с консультацией преподавателя. 

Тема 6. Универсальные законы восприятия композиции рекламы. Законы гармоничной 

композиции. 

Практическое занятие №5 

Задание №1. Анализ контраста, нюанса, статики и динамики в композиции. Равновесие 

композиции рекламы. Ритм. Пропорции. Баланс черного, серого и белого пространств. 

Работа с фигурой и фоном. Оформление в виде графических листов с презентацией. 

Цель: Закрепление теоретических знаний на практике.  

ХОД ЗАНЯТИЯ:  

1. Повторение лекционного материала 

2. Выполнение задания на тему: «Законы композиции в рекламе» 

Объяснение задания и плана его выполнения 

1. Ознакомиться с законами композиции в дизайне. 

2. Провести сопоставление законов композиции в дизайне и рекламе. 

3. Собрать в свободном доступе примеры рекламы разнообразной продукции и 

определить применения законов композиции. Определить особенности создания, 

особенности воздействия на принятие положительного решения при покупке. 

4. Дать оценку удачным и неудачным примерам. 

5. Разработать свои предложения с отражением законов композиции в рекламе. 

Оформить предложения в виде 3 графических листов формата А4, с применением 

контраста, нюанса, статики и динамики в композиции. Равновесие композиции 

рекламы. Ритм. Пропорции. Баланс черного, серого и белого пространств. Работа с 

фигурой и фоном (задание выполняется по материалам предмета «Дизайн-

проектирование (композиция, макетирование, современные концепции в искусстве)»). 

6. Подготовить презентацию. 

3. Работа обучающихся на занятии с консультацией преподавателя. 
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Тема 7. Цвет и цветовые гармонии в рекламе 

Практическое занятие №6 

Задание №1. Анализ цвета в рекламе, методом проекта. Разработка мудборда по заданной 

теме. Разработка творческого задания на тему: «Цвет в рекламе». 

Цель: Закрепление теоретических знаний на практике.  

ХОД ЗАНЯТИЯ:  

1. Повторение лекционного материала 

2. Выполнение задания на тему: «Цвет в рекламе» 

Объяснение задания и плана его выполнения 

1. Ознакомиться с теорией цвета. Применением цвета в рекламной индустрии. 

2. Собрать в свободном доступе примеры цветового решения рекламы разнообразной 

продукции, определить особенности создания, особенности воздействия цвета на 

принятие положительного решения при покупке. 

3. Определить ценовое позиционирование товара через применение цвета. 

4. Дать оценку удачным и неудачным примерам. 

5. Разработать свои предложения по цвету в рекламе. Разработать мудборд по заданной 

теме в цвете. Оформить предложения в виде 3 графических листов формата А4, в 

родственной, родственно-контрастной и контрастной гамме (задание выполняется по 

материалам предмета «Дизайн-проектирование (композиция, макетирование, 

современные концепции в искусстве)») 

3. Работа обучающихся на занятии с консультацией преподавателя. 

Тема 8. Конструктивная структура рекламы.  

Практическое занятие №7 

Задание №1. Способы выделения элементов. Выполнение творческого задания на тему: 

«Конструктивная структура рекламы» 

Цель: Закрепление теоретических знаний на практике.  

ХОД ЗАНЯТИЯ:  

1. Повторение лекционного материала 

2. Выполнение задания на тему: «Структурные элементы рекламы» 

Объяснение задания и плана его выполнения 

1. Ознакомиться со структурными элементами рекламы в дизайне. 

2. Провести сопоставление основных схем композиции в дизайне и рекламе. 

3. Собрать в свободном доступе примеры рекламы разнообразной продукции, 

определить применения композиционных схем, способы выделения элементов, 

особенности воздействия на принятие положительного решения при покупке.  

4. Дать оценку удачным и неудачным примерам. 

5. Разработать свои предложения с отражением законов композиции в рекламе. 

Оформить предложения в виде 3 графических листов формата А4, с применением 

композиционного, смыслового, оптического центра, доминанта композиции (задание 

выполняется по материалам предмета «Дизайн-проектирование») (композиция, 

макетирование, современные концепции в искусстве). 

3. Работа обучающихся на занятии с консультацией преподавателя. 

Тема 10. Особенности дизайна наружной рекламы. Брендинг и реклама.  

Практическое занятие №8 

Задание №1. Графическая разработка вариантов рекламы для выбранной фирмы, с 

предложениями по продвижению продукта методом проекта. Оформление в виде 

графических листов и доклада 

ХОД ЗАНЯТИЯ: 

Цель: Закрепление теоретических знаний на практике.  
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1. Повторение лекционного материала 

2. Выполнение задания на тему: «Определение и создание бренда» 

Объяснение задания и плана его выполнения 

1. Ознакомиться с современным брендингом. 

2. Провести сопоставление рекламных идей в брендинге 

3. Собрать в свободном доступе примеры стратегии на различных стадиях 

существования бренда. Определить особенности создания, особенности воздействия 

на принятие положительного решения при покупке. 

4. Дать оценку удачным и неудачным примерам фирменного стиля по различным 

направлениям продукции. 

5. Проанализировать принципы разработки рекламных компаний. 

6. Разработать свои предложения с отражением сферы деятельности компании в 

брендинге. Оформить предложения в виде графических листов формата А4 (задание 

выполняется по материалам предмета «Дизайн-проектирование (композиция, 

макетирование, современные концепции в искусстве)»). 

Подготовить доклад на тему: Принципы разработки рекламных кампаний. 

3. Работа обучающихся на занятии с консультацией преподавателя. 

2.2 Задания для промежуточной аттестации. 

Промежуточная аттестация проходит в виде комбинированной проверки презентации, 

оформленных графических листов и творческих заданий. 

3. Критерии оценивания 

Критерии оценивания творческих заданий работы обучающихся 

Оценка «отлично» - обучающийся сделал задание правильно и в полном объеме, работа 

выглядит чисто и аккуратно. 

Оценка «хорошо» – обучающийся выполнил задание в полном объеме, но допустил легкую 

небрежность в работе. 

Оценка «удовлетворительно» – обучающийся частично выполнил задание, небрежно его 

оформил. 

Оценка «неудовлетворительно» – задание не выполнено, либо имеются принципиальные 

ошибки. 

Критерии оценивания презентаций 

Оценка «отлично» - обучающимся тщательно проработана тема презентации, он отлично 

владеет фактическим материалом; способен свободно выражать свои мысли, адекватно 

используя разнообразные языковые средства с целью выделения релевантной информации; 

речь сопровождается слайдами, демонстрирующими владение навыками работы с 

компьютером; обучающийся уверенно отвечает на вопросы аудитории. 

обучающийся 

Оценка «удовлетворительно» - обучающийся недостаточно хорошо знает материал, не 

может грамотно излагать мысли; неуверенно отвечает на вопросы аудитории с ошибками; 

содержание высказывания соответствует теме презентации, но отсутствует какая-либо 

дополнительная поддержка. 

Оценка «неудовлетворительно» - обучающийся не ориентируется в теме презентации, не 

может ответить на вопросы, допускает много ошибок. 

Структура доклада и презентации: 

– количество слайдов соответствует содержанию и продолжительности выступления (для 7-

минутного выступления рекомендуется использовать не более 10 слайдов)  

– наличие титульного слайда и слайда с выводами 

Наглядность презентации: 
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– иллюстрации хорошего качества, с четким изображением, текст легко читается 

 – используются средства наглядности информации (таблицы, схемы, графики и т. д.) 

Дизайн: 

– оформление слайдов соответствует теме, не препятствует восприятию содержания, для 

всех слайдов презентации используется один и тот же шаблон оформления 

Содержание: 

– презентация отражает основные этапы исследования (проблема, цель, гипотеза, ход 

работы, выводы, ресурсы)  

– содержит полную, понятную информацию по теме работы  

– орфографическая и пунктуационная грамотность 

Требования к выступлению: 

– выступающий свободно владеет содержанием, ясно и грамотно излагает материал  

– выступающий свободно и корректно отвечает на вопросы и замечания аудитории 

– выступающий точно укладывается в рамки регламента (7 минут) 

Критерии оценивания промежуточной аттестации 

Общая оценка формируется из оценок за практические работы и творческие  задания. 

Оценка «отлично»: 

1. Теоретическое содержание курса освоено полностью, без пробелов и отражено в 

представленных работах, 

2. Необходимые практические навыки работы с освоенным материалом сформированы,  

3. Все задачи, предусмотренные учебной дисциплиной, выполнены, 

4. Творческие задания демонстрируют креативность мышления, оригинальность и 

нестандартность решения в выполнении задания,  

6. Практические работы выполнены на очень высоком уровне и в полном объеме. 

Оценка «хорошо»: 

1. Темы заданий раскрыты в полном объеме и на хорошем уровне,  

2. Необходимые практические навыки работы с материалом в основном сформированы,  

3. Отсутствуют существенные ошибки, но в итоговом проекте содержатся 

несущественные недочеты,  

4. В творческих заданиях некоторые навыки работы с освоенным материалом 

сформированы недостаточно, 

5. Практические работы представлены не в полном объеме. 

Оценка «удовлетворительно»: 

1. Теоретическое содержание курса отражено в практических работах и освоено частично, 

но пробелы не носят существенного характера,  

2. Необходимые практические навыки работы с освоенным материалом в основном 

сформированы,  

3. Предусмотренные программой обучения задания выполнены, 

4. Темы раскрыты в не полном объеме, но в большей степени, на среднем уровне,  

5. В практических работах отсутствуют некоторые существенные художественные 

аспекты или встречается случайный материал. 

Оценка «неудовлетворительно» 

1. Теоретическое содержание курса не освоено. 

2. Объем представленного практического материала не соответствует необходимому 

количеству,  

3. Необходимые практические навыки работы не сформированы,  

4. В практических заданиях присутствуют принципиальные ошибки или задания не 

выполнены. 


