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1. НАИМЕНОВАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ), ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ОСВОЕНИЯ 

ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ) 

1.1. Наименование дисциплины 

Б1.Б.14 Маркетинг  

1.2. Цель дисциплины 

Формирование знаний о специфике и методах маркетинга и умений применять их 

при исследовании социально-экономических явлений и процессов и в профессиональной 

деятельности. 

1.3. Задачи дисциплины 

В ходе освоения дисциплины студент должен решать такие задачи как: 

 усвоение знаний о предмете, методах и задачах,  функциях и концепциях, основ-

ных связующих процессах  маркетинга; 

 формирование представлений о принципах и методах формирования организаци-

онной структуры маркетинга;  

 выработка умений собирать и анализировать маркетинговую информацию, опре-

делять организационно-управленческие проблемы организации, планировать маркетинго-

вую деятельность и разрабатывать маркетинговые стратегии организации; 

 формирование навыков владения инструментами маркетинга, методами анализа 

маркетинговой среды организации, методами проектирования маркетинговой деятельности. 

2. ПЕРЕЧЕНЬ ПЛАНИРУЕМЫХ РЕЗУЛЬТАТОВ ОБУЧЕНИЯ ПО ДИСЦИПЛИНЕ 

(МОДУЛЮ), СООТНЕСЕННЫХ С ПЛАНИРУЕМЫМИ РЕЗУЛЬТАТАМИ ОСВОЕ-

НИЯ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ ПРОГРАММЫ 

Процесс изучения дисциплины «Маркетинг» направлен на формирование следующих 

компетенций: 

№ 

п/п 

Шифр  

компетенции 

Наименование  

компетенции 

Планируемые результаты изучения  

учебной дисциплины 

1. ОК-3 способностью ис-

пользовать основы 

экономических 

знаний в различных 

сферах деятельно-

сти 

знать: 

− основы экономики. 

уметь: 

− использовать основы экономических зна-

ний в различных сферах деятельности. 

владеть: 

− навыками использования основ экономиче-

ских знаний в различных сферах деятельности. 

2. ОПК-7 способностью ре-

шать стандартные 

задачи профессио-

нальной деятельно-

сти на основе ин-

формационной и 

библиографической 

культуры с приме-

нением информа-

ционно-

коммуникационных 

технологий и с уче-

том основных тре-

знать: 

-  основы информационной и библиографиче-

ской культуры;  

− основные требования информационной 

безопасности. 

уметь: 

− решать стандартные задачи профессио-

нальной деятельности на основе информаци-

онной и библиографической культуры;  

− применять в профессиональной деятельно-

сти информационно-коммуникационные тех-

нологии с учетом основных требований ин-

формационной безопасности. 



бований информа-

ционной безопас-

ности 

владеть: 

− навыками решения стандартных задач про-

фессиональной деятельности на основе ин-

формационной и библиографической культу-

ры; 

−  навыками применения информационно-

коммуникационных технологий. 

3. ПК-9 способностью оце-

нивать воздействие 

макроэкономиче-

ской среды на 

функционирование 

организаций и ор-

ганов государст-

венного и муници-

пального управле-

ния, выявлять и 

анализировать ры-

ночные и специфи-

ческие риски, а 

также анализиро-

вать поведение по-

требителей эконо-

мических благ и 

формирование 

спроса на основе 

знания экономиче-

ских основ поведе-

ния организаций, 

структур рынков и 

конкурентной сре-

ды отрасли 

знать: 

− основные положения экономической тео-

рии;   

− экономические основы поведения органи-

заций, структур рынков и конкурентной среды 

отрасли. 

уметь: 

− анализировать процессы и давать характе-

ристику тенденций экономического развития 

общества; 

− анализировать рыночные и специфические 

риски; 

−  анализировать поведение потребителей 

экономических благ и формирование спроса. 

владеть: 

− навыками оценивания воздействия макро-

экономической среды на функционирование 

организаций и органов государственного и 

муниципального управления;  

− навыками анализа рыночных и специфиче-

ских рисков; 

−  навыками анализа поведения потребителей 

экономических благ и формирование спроса;  

4. ПК-13 умение моделиро-

вать бизнес-

процессы и исполь-

зовать методы ре-

организации биз-

нес-процессов в 

практической дея-

тельности органи-

заций 

 

знать: 

− основы построения бизнес-процессов и ме-

тоды реорганизации бизнес- процессов. 

уметь: 

− моделировать бизнес-процессы; 

− использовать методы реорганизации биз-

нес-процессов в практической деятельности 

организации. 

владеть: 

− навыками моделирования бизнес-

процессов;  

− навыками использования методов реорга-

низации бизнес-процессов в практической 

деятельности организации 

5. ПК-15 умением проводить 

анализ рыночных и 

специфических 

рисков для приня-

тия управленческих 

решений, в том 

знать: 

− основы и методы анализа рыночных и спе-

цифических рисков. 

уметь: 

− проводить анализ рыночных и специфиче-

ских рисков для принятия управленческих 



числе при принятии 

решений об инве-

стировании и фи-

нансировании 

решений, в том числе при принятии решений 

об инвестировании и финансировании. 

владеть: 

− навыками проведения анализа рыночных и 

специфических рисков для принятия управ-

ленческих решений, в том числе при принятии 

решений об инвестировании и финансирова-

нии. 

3. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ) В СТРУКТУРЕ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ  

ПРОГРАММЫ 

Учебная дисциплина «Маркетинг» относится к дисциплинам базовой части учебного 

плана по основной профессиональной образовательной программе по направлению подго-

товки 38.03.02 Менеджмент, направленность (профиль) Менеджмент организации. 

Для изучения данной учебной дисциплины необходимы знания, умения и навыки, 

формируемые предшествующими дисциплинами: «История», «Математика». 

Перечень последующих учебных дисциплин, для которых необходимы знания, уме-

ния и навыки, формируемые данной учебной дисциплиной:  «Экономическая теория», «Со-

циология», «Экономика организации», «Проектный менеджмент», «Маркетинговые техно-

логии». 

4. ОБЪЕМ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ) В ЗАЧЕТНЫХ ЕДИНИЦАХ С УКАЗАНИЕМ 

КОЛИЧЕСТВА АКАДЕМИЧЕСКИХ ЧАСОВ, ВЫДЕЛЕННЫХ НА КОНТАКТНУЮ 

РАБОТУ ОБУЧАЮЩИХСЯ С ПРЕПОДАВАТЕЛЕМ (ПО ВИДАМ УЧЕБНЫХ ЗА-

НЯТИЙ) И НА САМОСТОЯТЕЛЬНУЮ РАБОТУ ОБУЧАЮЩИХСЯ; 

Общая трудоемкость (объем) дисциплины составляет 3 зачетные единицы, 108 акаде-

мических часов. Дисциплина изучается на 1 курсе, 1 семестре. 

Состав и объем дисциплиныи виды учебных занятий 

5. СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ), СТРУКТУРИРОВАННОЕ ПО  

ТЕМАМ (РАЗДЕЛАМ) С УКАЗАНИЕМ ОТВЕДЕННОГО НА НИХ КОЛИЧЕСТВА 

АКАДЕМИЧЕСКИХ ЧАСОВ И ВИДОВ УЧЕБНЫХ ЗАНЯТИЙ 

5.1. Содержание дисциплины 

Тема 1. Содержание маркетинговой концепции управления. Понятие о марке-

тинге. Сущность маркетинга. Виды маркетинга. Элементы маркетинга. Развитие маркетин-

га. Концепции маркетинга. Комплекс маркетинга. Рынок и маркетинг. Товарная, продукто-

вая, сбытовая, маркетинговая, социально-этическая, информационная, индивидуальная 

концепции маркетинга. 

Вид учебных занятий Всего  
Разделение по семестрам 

1 

Общая трудоемкость, ЗЕТ 3 3 

Общая трудоемкость, час. 108 108 

Аудиторные занятия, час. 36 36 

Лекции, час. 18 18 

Практические и семинарские занятия, 

час. 
18 18 

Самостоятельная работа 72 72 

Курсовой проект (работа)  - - 

Контрольные работы  - - 

Вид итогового контроля (зачет, экзамен) зачет зачет 



Тема 2. Стратегия и система маркетинга. Маркетинговая служба предприятия. Виды 

организационных структур маркетинга. Маркетинговые стратегии и организационные 

структуры. Распределение функций в системе маркетинга в зависимости от типа 

маркетинговой структуры. Система управления маркетингом. Методы стратегического 

маркетинга Разработка маркетинговых стратегий.  

Тема 3. Система и методы маркетинговых исследований. Информационные процессы 

маркетинговой деятельности. Основные информационные ресурсы маркетинга. Процесс 

использования информационных ресурсов. Система маркетинговых исследований. Виды и 

методы маркетинговых исследований. Процесс исследования рынка, основные этапы и 

методы. 

Тема 4. Разработка продукции. Понятие и виды продуктов.Элементы 

конкурентоспособности продукта.Матрица жизненного цикла продукции. Этапы 

жизненного цикла товара. Маркетинговая деятельность на этапах ЖЦТ. Процесс 

разработки продукта в маркетинге. Стратегия разработки продукта. Продуктовые 

стратегии. Модели выбора стратегий. Матрицы маркетинга:  БКГ, ЖЦТ. 

Тема 5. Маркетинговый анализ рынка. Потребители в маркетинге. Целевая 

аудитория. Факторы потребительского поведения. Потребительские профили. Анализ и 

оценка конкурентов. Виды конкурентов.Сегментация рынка: понятие и основные подходы. 

Позиционирование. 

Тема 6.  Особенности ценообразования в маркетинге. Ценообразование в маркетинге. 

Методы ценообразования. Процесс ценообразования. Виды цен. Факторы ценообразования. 

Стратегии ценовой политики. 

Тема 7. Маркетинговые коммуникации.  Система маркетинговых коммуникаций. 

Виды коммуникаций. Процесс маркетинговых коммуникаций.Управление продвижением. 

Система продвижения, методы и механизмы продвижения продукта.  Роль рекламы в 

продвижении продукта. Рекламный процесс. 

  



5.2. Тематический план 

Номера и наименование разделов и тем 

Количество часов 

О
б

щ
ая

  

тр
у
д

о
ём

к
о
ст

ь
 

из них 

С
ам

о
ст

о
я
те

л
ь
н

ая
 

р
аб

о
та

 

А
у
д

и
то

р
н

ы
е 

 

за
н

я
ти

я 

из них 

Л
ек

ц
и

и
 

П
р
ак

ти
ч
ес

к
и

е 

за
н

я
ти

я 

Тема 1. Содержание маркетинговой кон-

цепции управления 

14 10 4 2 2 

Тема 2. Стратегия и система маркетинга 16 10 6 2 4 

Тема 3. Система и методы маркетинговых 

исследований 

14 10 4 2 2 

Тема 4. Разработка продукции 14 10 4 2 2 

Тема 5. Маркетинговый анализ рынка 20 12 8 4 4 

Тема 6.  Особенности ценообразования в 

маркетинге 

14 10 4 2 2 

Тема 7. Маркетинговые коммуникации 16 10 6 4 2 

Итого  108 72 36 18 18 

5.3. Лекционные занятия 

Тема Содержание час. 

Форми-

руемые 

компе-

тенции 

Тема 1. Содержание 

маркетинговой кон-

цепции управления 

Понятие о маркетинге. Сущность маркетин-

га. Виды маркетинга. Элементы маркетинга. 

Концепции маркетинга. Комплекс марке-

тинга.  

2 ОК-3 

ОПК-7 

ПК-13 

 

Тема 2. Стратегия и 

система маркетинга 

Маркетинговая служба предприятия. Виды 

организационных структур маркетинга. 

Маркетинговые стратегии и организацион-

ные структуры. Распределение функций в 

системе маркетинга в зависимости от типа 

маркетинговой структуры. 

 

2 ПК-9 

ПК-13 

ПК-15 

Тема 3. Система и 

методы маркетинго-

вых исследований 

Информационные процессы маркетинговой 

деятельности. Основные информационные 

ресурсы маркетинга. Процесс использова-

ния информационных ресурсов. Система 

маркетинговых исследований. Виды и мето-

ды маркетинговых исследований. Процесс 

исследования рынка, основные этапы и ме-

тоды. 

 

2 ОПК-7 

ПК-13 

ПК-15 

 

Тема 4. Разработка 

продукции 

Понятие и виды продуктов.Элементы кон-

курентоспособности продукта.Матрица 

жизненного цикла продукции. Этапы жиз-

ненного цикла товара. Маркетинговая дея-

2 ОК_3 

ПК-9 

ПК-13 

 



тельность на этапах ЖЦТ. Процесс разра-

ботки продукта в маркетинге.  

Тема 5. Маркетинго-

вый анализ рынка 

Потребители в маркетинге. Целевая аудито-

рия. Факторы потребительского поведения. 

Потребительские профили. Анализ и оценка 

конкурентов. Виды конкурентов. 

 

4 ОК-3 
ПК-9 

ПК-15 
 

Тема 6.  Особенности 

ценообразования в 

маркетинге 

Ценообразование в маркетинге. Методы це-

нообразования. Процесс ценообразования. 

Виды цен. Стратегии ценовой политики. 

 

2 ОК-3 

ПК-9 

ПК-15 
 

Тема 7. Маркетинго-

вые коммуникации 

Система маркетинговых коммуникаций. 

Виды коммуникаций. Процесс маркетинго-

вых коммуникаций.Управление продвиже-

нием. 

4 ОПК-7 

ПК-9 

ПК-13 

5.4. Практические занятия 

Тема Содержание час. 

Форми-

руемые 

компетен-

ции 

Методы и формы 

контроля  

формируемых  

компетенций 

Тема 1. 

 Содержание 

маркетинговой 

концепции 

управления 

Виды маркетинга в 

деятельности 

предприятий. 

Концепции: эволюция и 

границы применения. 

Комплекс маркетинга: 

основные модели.  

2 ОК-3 

ОПК-7 

ПК-13 

 

Выборочная и дис-

танционная провер-

ка задания. 

Устный ответ на 

практическом заня-

тии. 

Рефлексия выпол-

ненного задания. 

Тема 2. 

 Стратегия и 

система марке-

тинга 

Система управления мар-

кетингом. Методы страте-

гического маркетинга Раз-

работка маркетинговых 

стратегий.  

4 ПК-9 

ПК-13 

ПК-15 

Устный ответ на 

практическом заня-

тии. 

Проверка домашнего 

задания. 

Тема 3. 

 Система и мето-

ды маркетинго-

вых исследова-

ний 

Понятие и необходимость 

маркетинговых исследо-

ваний. 

Маркетинговая разведка. 

Методы сбора первичной 

и вторичной информации. 

Различные типы опросни-

ков. 

2 ОПК-7 

ПК-13 

ПК-15 

 

Выборочная и дис-

танционная провер-

ка задания. 

Тема 4. 

 Разработка про-

дукции 

Стратегия разработки 

продукта. Продуктовые 

стратегии. Модели 

выбора стратегий. 

Матрицы маркетинга:  

БКГ, ЖЦТ. 

2 ОК_3 

ПК-9 

ПК-13 

 

Устный ответ на 

практическом заня-

тии. 

Выборочная и дис-

танционная провер-

ка задания. 

Рефлексия выпол-

ненного задания. 

Тема 5. 

Маркетинговый 

Сегментация рынка: 

понятие и основные 

4 ОК-3 
ПК-9 

Устный ответ на 

практическом заня-



анализ рынка подходы. 

Методы сегментации. 

Позиционирование. 

ПК-15 
 

тии. 

Проверка домашнего 

задания. 

Тема 6.  

 Особенности це-

нообразования в 

маркетинге 

Факторы 

ценообразования. 

Стратегии ценовой 

политики. 

2 ОК-3 

ПК-9 

ПК-15 
 

Устный ответ на 

практическом заня-

тии. 

Рефлексия выпол-

ненного задания. 

Тема 7.  

Маркетинговые 

коммуникации 

Система продвижения, 

методы и механизмы про-

движения продукта.  Роль 

рекламы в продвижении 

продукта. Рекламный 

процесс. 

2 ОПК-7 

ПК-9 

ПК-13 

Дистанционная про-

верка домашнего за-

дания. 

Итоговая презента-

ция по курсу. 

5.5. Самостоятельная работа обучающихся 

Тема 
Виды самостоятельной 

 работы 

Форми-

руемые 

компетен-

ции 

Методы и формы 

контроля  

формируемых  

компетенций 

часы 

Тема 1. 

Содержа-

ние мар-

кетинго-

вой кон-

цепции 

управле-

ния 

Изучение лекционного мате-

риала,  материала практиче-

ских занятий, рекомендован-

ной литературы по теме. 

Выполнение задания по теме 

для самостоятельной работы.  

Предоставление результата 

выполнения задания. 

ОК-3 

ОПК-7 

ПК-13 

 

Выборочная и дис-

танционная проверка 

задания. 

Устный ответ на 

практическом заня-

тии. 

Рефлексия выполнен-

ного задания. 

10 

Тема 2. 

Стратегия 

и система 

маркетин-

га 

Изучение лекционного мате-

риала,  материала практиче-

ских занятий, рекомендован-

ной литературы по теме. 

Выполнение задания по теме 

для самостоятельной работы.  

Предоставление результата 

выполнения задания. 

ПК-9 

ПК-13 

ПК-15 

Устный ответ на 

практическом заня-

тии. 

Проверка домашнего 

задания. 

10 

Тема 3. 

Система и 

методы 

маркетин-

говых ис-

следова-

ний 

Изучение лекционного мате-

риала,  материала практиче-

ских занятий, рекомендован-

ной литературы по теме. 

Выполнение задания по теме 

для самостоятельной работы.  

Предоставление результата 

выполнения задания. 

ОПК-7 

ПК-13 

ПК-15 

 

Выборочная и дис-

танционная проверка 

задания. 

 

10 

Тема 4. 

Разработ-

ка про-

дукции 

Изучение лекционного мате-

риала,  материала практиче-

ских занятий, рекомендован-

ной литературы по теме. 

Выполнение задания по теме 

для самостоятельной работы.  

ОК_3 

ПК-9 

ПК-13 

 

Устный ответ на 

практическом заня-

тии. 

Выборочная и дис-

танционная проверка 

задания. 

10 



Предоставление результата 

выполнения задания. 

Рефлексия выполнен-

ного задания. 

Тема 5. 

Марке-

тинговый 

анализ 

рынка 

Изучение лекционного мате-

риала,  материала практиче-

ских занятий, рекомендован-

ной литературы по теме. 

Выполнение задания по теме 

для самостоятельной работы.  

Предоставление результата 

выполнения задания. 

ОК-3 
ПК-9 

ПК-15 
 

Устный ответ на 

практическом заня-

тии. 

Проверка домашнего 

задания. 

12 

Тема 6.  

Особенно-

сти цено-

образова-

ния в 

маркетин-

ге 

Изучение лекционного мате-

риала,  материала практиче-

ских занятий, рекомендован-

ной литературы по теме. 

Выполнение задания по теме 

для самостоятельной работы.  

Предоставление результата 

выполнения задания. 

ОК-3 

ПК-9 

ПК-15 
 

Устный ответ на 

практическом заня-

тии. 

Рефлексия выполнен-

ного задания. 

10 

Тема 7. 

Марке-

тинговые 

коммуни-

кации 

Изучение лекционного мате-

риала,  материала практиче-

ских занятий, рекомендован-

ной литературы по теме. 

Выполнение задания по теме 

для самостоятельной работы.  

Предоставление результата 

выполнения задания. 

ОПК-7 

ПК-9 

ПК-13 

Дистанционная про-

верка домашнего за-

дания. 

Итоговая презентация 

по курсу. 

10 

6. ПЕРЕЧЕНЬ УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОГО ОБЕСПЕЧЕНИЯ ДЛЯ САМОСТОЯ-

ТЕЛЬНОЙ РАБОТЫ ОБУЧАЮЩИХСЯ ПО ДИСЦИПЛИНЕ (МОДУЛЮ) 

Основными видами самостоятельной работы являются:изучение основной и допол-

нительной литературы; поиск и сбор информации по дисциплине в периодических печат-

ных и интернет-изданиях и на официальный сайтах организаций; подготовка докладов; 

подготовка презентации с использованием новейших компьютерных технологий. 

Учебно-методические пособия для самостоятельной работы обучающихся по 

дисциплине «Маркетинг»: Методические указания для выполнения внеаудиторной 

самостоятельной самостоятельной работы студентов по  дисциплине «Маркетинг» / И.И. 

Толкунова.- Челябинск: Изд-во ЧОУВО МИДиС, 2018. 

Для обеспечения самостоятельной работы студентов образовательная организация 

предоставляет библиотечные ресурсы, электронные библиотечные ресурсы. 

7. ФОНД ОЦЕНОЧНЫХ СРЕДСТВ ДЛЯ ПРОВЕДЕНИЯ ПРОМЕЖУТОЧНОЙ АТ-

ТЕСТАЦИИ ОБУЧАЮЩИХСЯ ПО ДИСЦИПЛИНЕ (МОДУЛЮ) 

Фонд оценочных средств (ФОС) по дисциплине «Маркетинг» представлен отдель-

ным документом и является частью рабочей программы. 

  



8. ПЕРЕЧЕНЬ ОСНОВНОЙ И ДОПОЛНИТЕЛЬНОЙ УЧЕБНОЙ ЛИТЕРАТУРЫ, 

НЕОБХОДИМОЙ ДЛЯ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ) 

 

Основная литература: 

1. Григорьев, М.Н. Маркетинг: учебник для прикладного бакалавриата / М.Н. Григорьев. — 

5-е изд., перераб. и доп. — М.: Юрайт, 2017. — 559 с. —  

Режим доступа: www.biblio-online.ru/book/302EADF6-EECA-49F4-A508-E5BFEAACFAE5. 

2. Кузьмина, Е.Е. Маркетинг: учебник и практикум для бакалавриата / Е.Е. Кузьмина. — 

М.: Юрайт, 2017. — 385 с.  Режим доступа: www.biblio-online.ru/book/9824C2E2-E22F-437F-

AAC6-2E4B13D68609. 

3. Реброва, Н.П. Маркетинг: учебник и практикум для прикладного бакалавриата / Н.П. 

Реброва. — М.:  Юрайт, 2017. — 277 с. — Режим доступа : www.biblio-

online.ru/book/302EADF6-EECA-49F4-A508-E5BFEAACFAE5. 

 

Дополнительная литература: 

1. Данченок Л.А. Маркетинг: учебник и практикум для бакалавриата / Л.А. Данченок [и 

др.]; под ред. Л.А. Данченок. — М.: Юрайт, 2017. — 486 с. — Режим доступа: www.biblio-

online.ru/book/68D05243-E9BB-454B-91C6-7F6532F365FC. 

2. Корнеева, И.В. Маркетинг: учебник и практикум для бакалавриата / И.В. Корнеева, В.Е. 

Хруцкий. — М.:  Юрайт, 2017. — 436 с.— Режим доступа: www.biblio-

online.ru/book/AD797715-625F-4450-A6A9-7BCEAAFA79AF. 

3. Синяева, И.М. Маркетинг: учебник для бакалавриата / И.М. Синяева, О.Н. Жильцова. — 

3-е изд., перераб. и доп. — М.: Юрайт, 2017. — 495 с. — Режим доступа : www.biblio-

online.ru/book/43F94F6D-751E-4C5A-83FB-2DC15CD1AAFE. 

4. Соколова, Н.Г.Основы маркетинга [Текст]: практикум / Н.Г. Соколова.  - Ростов н/Д: Фе-

никс, 2010.  - 378с.  - (Высшее образование). 

Журналы: 

Harvard Business Review Россия 

Российский журнал менеджмента 

Управление персоналом 

Эксперт  

Эксперт-Урал 

9. ПЕРЕЧЕНЬ РЕСУРСОВ ИНФОРМАЦИОННО-ТЕЛЕКОММУНИКАЦИОННОЙ 

СЕТИ «ИНТЕРНЕТ», НЕОБХОДИМЫХ ДЛЯ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ (МО-

ДУЛЯ) 

Для выполнения заданий, предусмотренных рабочей программой используются ре-

комендованные Интернет-сайты, ЭБС. 

Электронные образовательные ресурсы 

Федеральный портал «Российское образование»: http://edu.ru/ 

Информационная система «Единое окно доступа к образовательным ресурсам»: 

http://window.edu.ru/ 

Единая коллекция цифровых образовательных ресурсов: http://school-collection.edu.ru; 

Федеральный центр информационно-образовательных ........ ресурсов: http: //fcior. /edu.ru/; 

Экспертно-аналитический канал // [Электронный ресурс]: http://expert.ru 

Электронная библиотека // [Электронный ресурс]:  http://elibrary.ru 

Российская Ассоциация Маркетинговых Услуг (РАМУ) // [Электронный ресурс]: 

http:// ramu.ru 

Профессиональный портал // [Электронный ресурс]: http:// e-xecutive.ru 

Профессиональный портал // [Электронный ресурс]: http://powerbranding.ru 

ЭБС ЮРАЙТ - Режим доступа: https: //biblio-online.ru  

ЭБС «ZNANIUM.COM» - Режим доступа: http://znanium.com   

http://www.biblio-online.ru/book/302EADF6-EECA-49F4-A508-E5BFEAACFAE5
http://www.biblio-online.ru/book/9824C2E2-E22F-437F-AAC6-2E4B13D68609
http://www.biblio-online.ru/book/9824C2E2-E22F-437F-AAC6-2E4B13D68609
http://www.biblio-online.ru/book/302EADF6-EECA-49F4-A508-E5BFEAACFAE5
http://www.biblio-online.ru/book/302EADF6-EECA-49F4-A508-E5BFEAACFAE5
http://www.biblio-online.ru/book/68D05243-E9BB-454B-91C6-7F6532F365FC
http://www.biblio-online.ru/book/68D05243-E9BB-454B-91C6-7F6532F365FC
http://www.biblio-online.ru/book/AD797715-625F-4450-A6A9-7BCEAAFA79AF
http://www.biblio-online.ru/book/AD797715-625F-4450-A6A9-7BCEAAFA79AF
http://www.biblio-online.ru/book/43F94F6D-751E-4C5A-83FB-2DC15CD1AAFE
http://www.biblio-online.ru/book/43F94F6D-751E-4C5A-83FB-2DC15CD1AAFE
http://edu.ru/
http://window.edu.ru/
http://school-collection.edu.ru/
http://expert.ru/
http://elibrary.ru/
http://ramu.ru/
http://e-xecutive.ru/
http://powerbranding.ru/
https://biblio-online.ru/
http://znanium.com/


 

10. МЕТОДИЧЕСКИЕ УКАЗАНИЯ ДЛЯ ОБУЧАЮЩИХСЯ ПО ОСВОЕНИЮ  

ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ) 

Уважаемые студенты, основная профессиональная образовательная программа преду-

сматривает возможность обучения в рамках традиционной поточно-групповой системы 

обучения. Ваше обучение осуществляется в течение одного семестра в соответствии с гра-

фиками учебного процесса и учебным планом. Структура и содержание изучаемого мате-

риала соответствует дидактическим единицам ФГОС, осваивается  в ходе лекционных,  

практических  и самостоятельных занятий. 

Самостоятельная работа  заключается в изучении отдельных тем курса по заданию 

преподавателя по рекомендуемой им учебной литературе, в подготовке к практическим за-

нятиям, в выполнении предложенных преподавателем заданий для самостоятельной рабо-

ты.. Самостоятельная творческая работа оценивается преподавателем  и студентами в диа-

логовом режиме. Такая  технология обучения способствует развитию коммуникативности, 

рефлексии, самопрезентации, умения вести дискуссию, строить диалог, отстаивать свою 

позицию и аргументировать ее, анализировать и синтезировать учебный материал, пред-

ставлять его аудитории. 

Тематика практических и самостоятельных работ имеет профессионально-

ориентированный характер и непосредственную связь рассматриваемых вопросов  с вашей 

профессий. 

Формированию общих и профессиональных компетенций студентов способствуют 

интерактивные методы обучения, наиболее полно отражающие специфику курса «Марке-

тинг», одной из задач которой является моделирование будущей профессиональной дея-

тельности. В изучении курса используются методы модерации, учебного исследования,  

конкретных ситуаций (case-study), которые позволяют решать конкретные управленческие 

проблемы и задачи, учиться взаимодействовать между собой, быть в активной позиции, 

осуществлять обратную связь. 

В процессе подготовки к занятиям Вы учитесь отбирать материал, структурировать 

его и излагать его.  

Оценивание Ваших работ организовано 1) в форме текущего контроля, в рамках  ко-

торого  вы представите результаты подготовки к практическим занятиям в процессе само-

стоятельной работы; 2) для проведения рубежного контроля будет проведен зачет. 

В подготовке самостоятельной работы  преподаватель: 

 учит работать с учебниками, современной научной литературой, Электронными ба-

зами данных и развивает навыки научного исследования; 

 организует текущие консультации; 

 знакомит с системой форм и методов обучения, научной организацией труда, мето-

дикой самостоятельной работы, критериями оценки ее качества; 

 знакомит с целями, средствами, трудоемкостью, сроками выполнения, формами кон-

троля самостоятельной работы студентов. 

 организует разъяснения домашних заданий (в часы практических занятий);  

 консультирует при написании аналитических работ. 

Вместе с тем преподаватель  организует системный  контроль выполнения студентами 

графика самостоятельной работы;  проводит детальный анализ и дает оценку работы сту-

дентов в ходе самостоятельной работы. 

Оценка  вашей успешности ведется в традиционной системе: «отлично», «хорошо», 

«удовлетворительно», «неудовлетворительно»- и отражается в электронном журнале , рас-

считывается по формуле, в которой видам самостоятельной работы может  быть присвоен 

разный вес – от 1 до 3.  

Результаты своей работы вы  можете отследить  в программе 1С в личном кабинете 

электронно-информационной системы, к чему имеют доступ и ваши родители . 



По результатам выполнения СРС можно определить текущую успеваемость и рейтинг 

студента. 

11.ПЕРЕЧЕНЬ ИНФОРМАЦИОННЫХ ТЕХНОЛОГИЙ, ИСПОЛЬЗУЕМЫХ ПРИ 

ОСУЩЕСТВЛЕНИИ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОГО ПРОЦЕССА ПО ДИСЦИПЛИНЕ 

(МОДУЛЮ), ВКЛЮЧАЯ ПЕРЕЧЕНЬ ПРОГРАММНОГО ОБЕСПЕЧЕНИЯ И ИН-

ФОРМАЦИОННЫХ СПРАВОЧНЫХ СИСТЕМ 

При изучении дисциплины «Маркетинг» обучающимися и научно-педагогическими 

работниками используется следующее программное обеспечение и информационно-

справочные системы:  

1. Eclipse java luna SR1 win32 

2. 7-Zip 

3. 1С: Предприятие. Комплект для высших и средних учебных заведений  

4. Mozilla Firefox  

5. Adobe Flash Player ActiveX 

6. Adobe Flash Player Plugin 

7. Adobe Reader 

8. ESET Endpoint Antivirus 

9. Microsoft™ Windows® 7 (DreamSpark Premium Electronic Software Delivery 

id700549166) 

10. Windows® Internet Explorer® 11 (DreamSpark Premium Electronic Software Delivery 

id700549166) 

11. Microsoft™ Office®  

12. Компоненты Windows Live 

13. Xampp 

14. IrfanView 

15. Java 7 

16. Google Chrome 

17. «Гарант аэро» 

18. КонсультантПлюс 

Сведения об электронно-библиотечной системе 

№ 

п/п 

Основные сведения об электронно-библиотечной  

системе 

Краткая характеристика 

1. Наименование  электронно-библиотечной системы, 

представляющей возможность круглосуточного дис-

танционного индивидуального доступа для каждого 

обучающегося из любой точки, в которой имеется 

доступ к сети Интернет, адрес в сети Интернет 

ЭБС ЮРАЙТ -  

Режим доступа:  

https: //biblio-online.ru  

ЭБС «ZNANIUM.COM» -  

Режим доступа: 

http://znanium.com   

12. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКАЯ БАЗА, НЕОБХОДИМАЯ ДЛЯ ОСУЩЕСТВ-

ЛЕНИЯ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОГО ПРОЦЕССА ПО ДИСЦИПЛИНЕ (МОДУЛЮ) 

№ 

п/п 

Наименование обору-

дованных учебных ау-

диторий, аудиторий для 

практических занятий 

Перечень материального оснащения, оборудования  

и технических средств обучения 

https://biblio-online.ru/
http://znanium.com/


1. Кабинет экономики, ме-

неджмента, маркетинга, 

теории бухгалтерского 

учета   № 125 

  

Учебная аудитория для 

проведения лекционных  

и практических занятий, 

курсового проектирова-

ния, консультаций, те-

кущего контроля и про-

межуточной аттестации 

Материальное оснащение, компьютерное и интерактив-

ное оборудование: 

 

Компьютер - 1  

Плазменная панель - 1  

Парты-24 (2-х местные) 

Стол учителя-1 

Стулья-48 

Стул учителя - 1 

Жалюзи -2 

Доска меловая 3-х створчатая -1 

Светильники – 15 

 

Рабочее место преподавателя снабжено выходом в корпо-

ративную сеть и Интернет, имеется контентная фильтра-

ция. 

2. Библиотека  

Читальный зал 

№ 122 

Компьютерное и интерактивное оборудование:  

АРМ библиотекарей - 7, АРМ для читателей - 3, принтера - 

2,сканер - 1  

Материальное оснащение: 

97 стеллажей, 3 кафедры, 7 выставочных стеллажа, 4 ката-

ложный шкафа, рабочие столы, стулья. Каталожная систе-

ма библиотеки - для обучения студентов умению пользо-

ваться системой поиска литературы (карточная и элек-

тронная) Количество посадочных мест: 80. 

13. ОБРАЗОВАТЕЛЬНЫЕ ТЕХНОЛОГИИ 

Для обеспечения  качественного  образовательного  процесса применяются следую-

щие образовательные технологии:  

 Традиционные: объяснительно-иллюстративные, иллюстративные, объяснительные. 

 Инновационные: информационные, информационно-коммуникационные, проблем-

ные и др. 

 Интерактивные: метод обучения действием, метод модерации, метод конкретных 

ситуаций (case-study), электронное тестирование знаний. 

 

Интерактивные формы проведения занятий (в часах) 

Вид 

Формы 
Лекции 

Практические 

занятия 
Всего 

Учебное исследование - 4 4 

Метод модерации - 2 2 

Метод конкретных си-

туаций (case-study) 
- 2 2 

Итого интерактивных 

занятий 

- 8 8 часов,  

что составляет 22 %  

от ауд. занятий 

 

 


