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1. НАИМЕНОВАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ), ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ОСВОЕНИЯ 

ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ) 

1.1. Наименование дисциплины 

Б1.Б.24 Маркетинговые технологии 

1.2. Цель дисциплины 
Формирование знаний об основных маркетинговых технологиях  и умений применять 

их при исследовании социально-экономических явлений и процессов. 

1.3. Задачи дисциплины 

В ходе освоения дисциплины студент должен решать такие задачи как: 

 усвоение знаний о предмете, структуре, функциях маркетинговых технологий; 

 формирование способности применять на практике полученных знаний при иссле-

довании социально-экономических явлений и процессов. 

2. ПЕРЕЧЕНЬ ПЛАНИРУЕМЫХ РЕЗУЛЬТАТОВ ОБУЧЕНИЯ ПО ДИСЦИПЛИНЕ 

(МОДУЛЮ), СООТНЕСЕННЫХ С ПЛАНИРУЕМЫМИ РЕЗУЛЬТАТАМИ  

ОСВОЕНИЯ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ ПРОГРАММЫ 

Процесс изучения дисциплины «Маркетинговые технологии» направлен на формиро-

вание следующих компетенций: 

№ 

п/п 

Шифр компе-

тенции 
Наименование компетенции 

Планируемые результаты изучения учебной 

дисциплины 

1. ОПК-5 способность анализировать  

результаты исследований в  

контексте целей и задач сво-

ей организации 

знать: 

− методы анализа результатов исследова-

ний; 

уметь: 

− применять методы анализа результатов 

исследований; 

владеть: 

− навыками анализа и применения резуль-

татов исследований в организации. 

2. ОПК-6 владение культурой мышле-

ния, способностью к вос-

приятию, обобщению и эко-

номическому анализу ин-

формации, постановке цели 

и выбору путей ее достиже-

ния; способностью отстаи-

вать свою точку зрения, не 

разрушая отношения 

знать: 

− способы обобщения и экономического 

анализа информации;  

уметь: 

− воспринимать, обобщать и анализиро-

вать экономическую информацию; 

− ставить цели и выбирать пути их дос-

тижения;  

− отстаивать свою точку зрения, не раз-

рушая отношения; 

владеть: 

− культурой мышления, способностью к 

восприятию, обобщению и экономическо-

му анализу информации, постановке цели и 

выбору путей ее достижения;  

− способностью отстаивать свою точку 

зрения, не разрушая отношения. 

3. ОПК-10 способность решать стан-

дартные задачи профессио-

нальной деятельности на 

основе информационной и 

библиографической культу-

ры с применением инфор-

мационно-

знать: 

− методы решения стандартных задач  

профессиональной  деятельности; 

− информационно-коммуникационные 

технологии и основные требования инфор-

мационной безопасности; 

уметь: 
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коммуникационных техно-

логий и с учетом основных 

требований информацион-

ной безопасности 

− решать стандартные задачи  профессио-

нальной деятельности; 

владеть: 

− навыками решения профессиональных 

задач на основе информационной и биб-

лиографической культуры с применением 

информационно-коммуникационных тех-

нологий. 

4. ПК-2 знание основ кадрового пла-

нирования и контроллинга, 

основ маркетинга персонала, 

разработки и реализации 

стратегии привлечения пер-

сонала и умение применять 

их на практике 

знать: 

- основы кадрового планирования и кон-

троллинга;  

- основы маркетинга персонала, разра-

ботки и реализации стратегии привлечения 

персонала; 

уметь: 

- применять на практике основы кадрово-

го планирования и контроллинга;  

- применять на практике основы марке-

тинга персонала,  

- разрабатывать стратегию привлечения 

персонала; 

владеть: 

- навыками кадрового планирования и 

контроллинга;  

− навыками реализации стратегии при-

влечения персонала. 

3. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ) В СТРУКТУРЕ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ  

ПРОГРАММЫ 

Учебная дисциплина «Маркетинговые технологии» относится к дисциплинам базовой 

части учебного плана по основной профессиональной образовательной программе по на-

правлению подготовки 38.03.03 Управление персоналом, направленность (профиль) Управ-

ление персоналом организации. 

Для изучения данной учебной дисциплины необходимы знания, умения и навыки, 

формируемые предшествующими дисциплинами: «Маркетинг». 

Перечень последующих учебных дисциплин, для которых необходимы знания, уме-

ния и навыки, формируемые данной учебной дисциплиной: «Основы кадровой политики и 

кадрового планирования», «Стратегический менеджмент». 

4. ОБЪЕМ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ) В ЗАЧЕТНЫХ ЕДИНИЦАХ С УКАЗАНИЕМ 

КОЛИЧЕСТВА АКАДЕМИЧЕСКИХ ЧАСОВ, ВЫДЕЛЕННЫХ НА КОНТАКТНУЮ 

РАБОТУ ОБУЧАЮЩИХСЯ С ПРЕПОДАВАТЕЛЕМ (ПО ВИДАМ УЧЕБНЫХ ЗАНЯ-

ТИЙ) И НА САМОСТОЯТЕЛЬНУЮ РАБОТУ ОБУЧАЮЩИХСЯ 

Общая трудоемкость (объем) дисциплины составляет 4 зачетных единиц, 144 академи-

ческих часов. Дисциплина изучается на 3 курсе. 

Состав и объем дисциплины и виды учебных занятий 

Вид учебных занятий Всего  

Разделение  

по курсам 

3 

Общая трудоемкость, ЗЕТ 4 4 

Общая трудоемкость, час. 144 144 

Аудиторные занятия, час. 8 8 

Лекции, час. 4 4 
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5. СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ), СТРУКТУРИРОВАННОЕ  

ПО ТЕМАМ (РАЗДЕЛАМ) С УКАЗАНИЕМ ОТВЕДЕННОГО НА НИХ КОЛИЧЕСТВА 

АКАДЕМИЧЕСКИХ ЧАСОВ И ВИДОВ УЧЕБНЫХ ЗАНЯТИЙ 

5.1. Содержание дисциплины 

ТЕМА 1. Современные маркетинговые технологии. Сущность и содержание тех-

нологии маркетинга. Стадия, операция, прием и действие технологии маркетинга.  Процесс 

маркетинга: исследование рынка; прогнозирование, целеполагание, планирование; анализ, 

контроль и рационализация процесса маркетинга; координация и регулирование процесса 

маркетинга; оценка маркетинговой деятельности и определение перспектив ее развития. Ин-

формационно-маркетинговые технологии - это ряд техник по ведению бизнеса к улучшению 

и увеличению продаж через продвижение продукции на рынок с применением новейших 

информационных технологий. 

ТЕМА 2. Технологии маркетинговых исследований. Маркетинговые исследования: 

определение, задачи и объекты. Объектами маркетинговых исследований могут выступать: 

состояние и тенденции в развитии рынка; состояние и тенденции в изменении конкурентной 

среды; состояние и тенденции в развитии спроса; возможности фирмы; угрозы внешней сре-

ды. 

Классификация маркетинговых исследований. Методы сбора, анализа и обработки 

маркетинговой информации. Технология маркетинговых исследований.  

ТЕМА 3. Технологии партизанского маркетинга. Определение партизанского мар-

кетинга. Особенности партизанского маркетинга. Классификация «партизанского» марке-

тинга. Инструменты «партизанского» маркетинга.  

ТЕМА 4. Технология сетевого маркетинга. Определение сетевого маркетинга. Ис-

тория возникновения сетевого маркетинга, годовой оборот этой индустрии и количество 

стран мира занимаются этим бизнесом.  

Особенности сетевого маркетинга. Принципы сетевого маркетинга. Плюсы и минусы 

сетевого маркетинга. Классификация «сетевого» маркетинга. Отличия сетевого маркетинга 

от обычного. Отличие сетевого российского маркетинга от зарубежного. 

ТЕМА 5. Технология бренда. Ребрендинг. Сущности и особенности бренда. Основ-

ные элементы идентичности бренда. Два подхода к определению бренда: задача и индивиду-

альные атрибуты. Название, логотип и другие визуальные элементы (шрифты, дизайн, цве-

товые схемы и символы), позволяющие выделить компанию или продукт по сравнению с 

конкурентами. Основные этапы создания и развития бренда. Ребрендинг. Основные элемен-

ты ребрендинга. Основные этапы проведения ребрендинга.  

ТЕМА 6. Технологии продвижения продукта. Характеристика коммуникационной 

политики. Основные средства маркетинговой коммуникации и их использование на пред-

приятиях. Реклама как средство маркетинговой коммуникации. Виды рекламы. Разработка и 

проведение рекламных кампаний. Связи с общественностью. Разработка и проведение эф-

фективных PR-акций. Персональные продажи и их роль. Особенности интернет-маркетинга. 

  

Практические и семинарские занятия, час. 4 4 

Самостоятельная работа 127 127 

Курсовой проект (работа)  -  - 

Контрольные работы  -  - 

Контроль 9  9 

Вид итогового контроля (зачет, экзамен) экзамен экзамен 
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5.2. Тематический план 

Номера и наименование разделов и тем 

Количество часов 

О
б

щ
ая

  

тр
у
д

о
ём

к
о
ст

ь
 

из них 

С
ам

о
ст

о
я
те

л
ь
н

ая
 

р
аб

о
та

 

А
у
д

и
то

р
н

ы
е 

 

за
н

я
ти

я 

из них 

Л
ек

ц
и

и
 

П
р
ак

ти
ч
ес

к
и

е 

за
н

я
ти

я 

Тема 1. Современные маркетинговые техно-

логии 

22 21 1 1 - 

Тема 2. Технологии маркетинговых исследо-

ваний 

22 21 1 - 1 

Тема 3. Технологии партизанского маркетин-

га 

23 22 1 - 1 

Тема 4. Технология сетевого маркетинга 23 21 2 1 1 

Тема 5. Технология бренда. Ребрендинг 22 21 1 1 - 

Тема 6. Технологии продвижения продукта 23 21 2 1 1 

Контроль 9     

Итого  144 127 8 4 4 

Всего зачетных единиц 4     

5.3. Лекционные занятия  

Тема Содержание час. 
Формируемые 

компетенции 

Тема 1. Совре-

менные марке-

тинговые тех-

нологии 

1. Сущность технологии маркетинга. 

2. Содержание технологии маркетинга. 

3.  Стадия, операция, прием и действие техноло-

гии маркетинга.   

4. Процесс маркетинга. 

5. Информационно-маркетинговые технологии.  

1 ОПК-5 

ОПК-6  

ОПК-10 

ПК-2 

Тема 4. Техно-

логия сетевого 

маркетинга 

1. Определение сетевого маркетинга.  

2. История возникновения сетевого маркетинга. 

3. Годовой оборот этой индустрии и количество 

стран мира занимаются этим бизнесом.  

4. Особенности сетевого маркетинга.  

5. Принципы сетевого маркетинга.  

6. Плюсы и минусы сетевого маркетинга. 

7. Классификация «сетевого» маркетинга. 

8. Отличия сетевого маркетинга от обычного.  

9. Отличие сетевого российского маркетинга от 

зарубежного. 

1 ОПК-5 

ОПК-6  

ОПК-10 

ПК-2 

Тема 5. Техно-

логия бренда. 

Ребрендинг 

1. Сущности и особенности бренда.  

2. Основные элементы идентичности бренда.  

3. Два подхода к определению бренда: задача и 

индивидуальные атрибуты.  

4. Название, логотип и другие визуальные эле-

менты (шрифты, дизайн, цветовые схемы и сим-

волы), позволяющие выделить компанию или 

продукт по сравнению с конкурентами.  

1 ОПК-5 

ОПК-6  

ОПК-10 

ПК-2 
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5. Основные этапы создания и развития бренда. 

6. Ребрендинг.  

7. Основные элементы ребрендинга.  

8. Основные этапы проведения ребрендинга.  

Тема 6. Техно-

логии продви-

жения продук-

та 

1. Характеристика коммуникационной полити-

ки.  

2. Основные средства маркетинговой коммуни-

кации и их использование на предприятиях.  

3. Реклама как средство маркетинговой комму-

никации.  

4.  Связи с общественностью. Разработка и про-

ведение эффективных PR-акций.  

5. Персональные продажи и их роль.  

6. Особенности интернет-маркетинга. 

1 ОПК-5 

ОПК-6  

ОПК-10 

ПК-2 

5.4. Практические занятия  

Тема Содержание час. 

Форми-

руемые 

компе-

тенции 

Методы и формы  

контроля формируе-

мых компетенций 

Тема 2. Техно-

логии марке-

тинговых ис-

следований 

1. Методы сбора, анализа и 

обработки маркетинговой ин-

формации.  

2. Технология маркетинговых 

исследований. 

1 ОПК-5 

ОПК-6  

ОПК-10 

ПК-2 

Выборочная и дис-

танционная проверка 

задания для само-

стоятельной работы 

по теме. 

Устный ответ на 

практическом заня-

тии. 

Итоговая презента-

ция по теме. 

Тема 3. Техно-

логии парти-

занского мар-

кетинга 

1. Определение партизанского 

маркетинга. 

2. Особенности партизанского 

маркетинга. 

3.  Классификация «партизан-

ского» маркетинга.  

4. Инструменты «партизанско-

го» маркетинга. 

1 ОПК-5 

ОПК-6  

ОПК-10 

ПК-2 

Выборочная и дис-

танционная проверка 

задания для само-

стоятельной работы 

по теме. 

Устный ответ на 

практическом заня-

тии. 

Итоговая презента-

ция по теме. 

Тема 4. Техно-

логия сетевого 

маркетинга 

1. Определение сетевого мар-

кетинга.  

2. История возникновения се-

тевого маркетинга. 

3. Годовой оборот этой инду-

стрии и количество стран ми-

ра занимаются этим бизнесом.  

4. Особенности сетевого мар-

кетинга.  

5. Принципы сетевого марке-

тинга.  

6. Плюсы и минусы сетевого 

1 ОПК-5 

ОПК-6  

ОПК-10 

ПК-2 

Выборочная и дис-

танционная проверка 

задания для само-

стоятельной работы 

по теме. 

Устный ответ на 

практическом заня-

тии. 

Рефлексия выпол-

ненного задания. 

Итоговая презента-

ция по теме. 
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маркетинга. 

7. Классификация «сетевого» 

маркетинга. 

8. Отличия сетевого маркетин-

га от обычного.  

9. Отличие сетевого россий-

ского маркетинга от зарубеж-

ного. 

Тема 6. Техно-

логии продви-

жения продук-

та 

1. Характеристика коммуни-

кационной политики.  

2. Основные средства марке-

тинговой коммуникации и их 

использование на предприяти-

ях.  

3. Реклама как средство мар-

кетинговой коммуникации.  

4.  Связи с общественностью. 

Разработка и проведение эф-

фективных PR-акций.  

5. Персональные продажи и их 

роль.  

6. Особенности интернет-

маркетинга. 

1 ОПК-5 

ОПК-6  

ОПК-10 

ПК-2 

Выборочная и дис-

танционная проверка 

задания для само-

стоятельной работы 

по теме. 

Устный ответ на 

практическом заня-

тии. 

Итоговая презента-

ция по теме. 

5.5. Самостоятельная работа обучающихся 

Тема 
Виды самостоятельной 

работы 

Форми-

руемые 

компе-

тенции 

Методы и формы 

контроля форми-

руемых компе-

тенций 

часы 

Тема 1. Современные 

маркетинговые техно-

логии 

1. Изучение лекционного 

материала,  материала 

практических занятий, ре-

комендованной литерату-

ры по теме. 

2. Выполнение задания по 

теме для самостоятельной 

работы.  

3. Предоставление резуль-

тата выполнения задания. 

ОПК-5 

ОПК-6  

ОПК-10 

ПК-2 

Выборочная и 

дистанционная 

проверка задания 

для самостоятель-

ной работы по те-

ме. 

Устный ответ на 

практическом за-

нятии. 

Итоговая презен-

тация по теме. 

21 

Тема 2. Технологии 

маркетинговых иссле-

дований 

1. Изучение лекционного 

материала,  материала 

практических занятий, ре-

комендованной литерату-

ры по теме. 

2. Выполнение задания по 

теме для самостоятельной 

работы.  

3. Предоставление резуль-

тата выполнения задания. 

ОПК-5 

ОПК-6  

ОПК-10 

ПК-2 

Выборочная и 

дистанционная 

проверка задания 

для самостоятель-

ной работы по те-

ме. 

Устный ответ на 

практическом за-

нятии. 

Итоговая презен-

тация по теме. 

 

21 
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Тема 3. Технологии 

партизанского марке-

тинга 

1. Изучение лекционного 

материала,  материала 

практических занятий, ре-

комендованной литерату-

ры по теме. 

2. Выполнение задания по 

теме для самостоятельной 

работы.  

3. Предоставление резуль-

тата выполнения задания. 

ОПК-5 

ОПК-6  

ОПК-10 

ПК-2 

Выборочная и 

дистанционная 

проверка задания 

для самостоятель-

ной работы по те-

ме. 

Устный ответ на 

практическом за-

нятии. 

Итоговая презен-

тация по теме. 

22 

Тема 4. Технология 

сетевого маркетинга 

1. Изучение лекционного 

материала,  материала 

практических занятий, ре-

комендованной литерату-

ры по теме. 

2. Выполнение задания по 

теме для самостоятельной 

работы.  

3. Предоставление резуль-

тата выполнения задания. 

ОПК-5 

ОПК-6  

ОПК-10 

ПК-2 

Выборочная и 

дистанционная 

проверка задания 

для самостоятель-

ной работы по те-

ме. 

Устный ответ на 

практическом за-

нятии. 

Итоговая презен-

тация по теме. 

21 

Тема 5. Технология 

бренда. Ребрендинг 

1. Изучение лекционного 

материала,  материала 

практических занятий, ре-

комендованной литерату-

ры по теме. 

2. Выполнение задания по 

теме для самостоятельной 

работы.  

3. Предоставление резуль-

тата выполнения задания. 

ОПК-5 

ОПК-6  

ОПК-10 

ПК-2 

Выборочная и 

дистанционная 

проверка задания 

для самостоятель-

ной работы по те-

ме. 

Устный ответ на 

практическом за-

нятии. 

Итоговая презен-

тация по теме. 

21 

Тема 6. Технологии 

продвижения продук-

та 

1. Изучение лекционного 

материала,  материала 

практических занятий, ре-

комендованной литерату-

ры по теме. 

2. Выполнение задания по 

теме для самостоятельной 

работы.  

3. Предоставление резуль-

тата выполнения задания. 

ОПК-5 

ОПК-6  

ОПК-10 

ПК-2 

Устный ответ на 

практическом за-

нятии. 

Рефлексия вы-

полненного зада-

ния. Дистанцион-

ная проверка до-

машнего задания. 

Итоговая презен-

тация по теме. 

21 

6. ПЕРЕЧЕНЬ УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОГО ОБЕСПЕЧЕНИЯ ДЛЯ САМОСТОЯ-

ТЕЛЬНОЙ РАБОТЫ ОБУЧАЮЩИХСЯ ПО ДИСЦИПЛИНЕ (МОДУЛЮ) 

Основными видами самостоятельной работы являются: 

 изучение основной и дополнительной литературы; 

 поиск и сбор информации по дисциплине в периодических печатных и интернет-

изданиях; 

 ответ на практическом занятии; 

 подготовка презентации с использованием новейших компьютерных технологий. 
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Учебно-методические пособия для самостоятельной работы обучающихся по дисцип-

лине «Маркетинговые технологии»: 

1. Методические указания для выполнения внеаудиторной самостоятельной работы 

студентов по дисциплине «Маркетинговые технологии» / О.А. Давыдова.- Челябинск: Изд-во 

ЧОУВО МИДиС, 2018. 

Для обеспечения самостоятельной работы обучающихся образовательная организация 

предоставляет библиотечные ресурсы, электронные библиотечные ресурсы. 

7. ФОНД ОЦЕНОЧНЫХ СРЕДСТВ ДЛЯ ПРОВЕДЕНИЯ ПРОМЕЖУТОЧНОЙ  

АТТЕСТАЦИИ ОБУЧАЮЩИХСЯ ПО ДИСЦИПЛИНЕ (МОДУЛЮ) 

Фонд оценочных средств (ФОС) по дисциплине «Маркетинговые технологии» пред-

ставлен отдельным документом и является частью рабочей программы. 

8. ПЕРЕЧЕНЬ ОСНОВНОЙ И ДОПОЛНИТЕЛЬНОЙ УЧЕБНОЙ ЛИТЕРАТУРЫ,  

НЕОБХОДИМОЙ ДЛЯ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ) 

Основная литература: 

1. Григорьев, М.Н. Маркетинг: учебник для прикладного бакалавриата / М. Н. Гри-

горьев. — 5-е изд., перераб. и доп. — М. : Юрайт, 2017. — 559 с. — Режим доступа : 

www.biblio-online.ru/book/D4EB1A25-2E9A-4695-BDED-DCAB65C744B4. 

2. Информационные технологии в маркетинге: учебник и практикум для бакалавриата 

/ С.В. Карпова [и др.] ; под общ. ред. С. В. Карповой. — М.: Юрайт, 2017. — 367 с. — Режим 

доступа : www.biblio-online.ru/book/8421497F-EAAA-4BF9-81F9-686BACA30B70. 

3. Маркетинговые исследования: теория и практика : учебник для  бакалавриата / С. 

П. Азарова [и др.] ; под общ. ред. О.Н. Жильцовой. — М.: Юрайт, 2017. — 314 с.— Режим 

доступа : www.biblio-online.ru/book/5EEC4AE6-1F9D-4CD6-AE6A-E0E34E01E8A7.  

4. Синяева, И. М. Маркетинг: учебник для бакалавриата / И.М. Синяева, О.Н. Жиль-

цова. — 3-е изд., перераб. и доп. — М.: Юрайт, 2017. — 495 с. — Режим доступа: 

www.biblio-online.ru/book/43F94F6D-751E-4C5A-83FB-2DC15CD1AAFE. 

 

Дополнительная литература: 

1. Голубкова, Е.Н. Интегрированные маркетинговые коммуникации: учебник и прак-

тикум для бакалавриата / Е. Н. Голубкова. — 3-е изд., перераб. и доп. — М.: Юрайт, 2017. — 

363 с.— Режим доступа: www.biblio-online.ru/book/97D5E319-C81E-4D96-9A25-

3C35D77CC429. 

2. Карасев, А.П. Маркетинговые исследования и ситуационный анализ: учебник и 

практикум для прикладного бакалавриата / А. П. Карасев. — 2-е изд., перераб. и доп. — М.: 

Юрайт, 2017. — 315 с.— Режим доступа: www.biblio-online.ru/book/CCE4950F-3DEF-4A0F-

B975-1DEAFE53A7A7. 

3. Овсянников, А. А. Современный маркетинг. В 2 ч. : учебник и практикум для бака-

лавриата и магистратуры / А. А. Овсянников. — М. : Юрайт, 2017. — 219 с.— Режим досту-

па: www.biblio-online.ru/book/F106DCAA-C3E2-4814-A78C-3E3527DEDF95. 

4. Реброва, Н.П. Маркетинг: учебник и практикум для прикладного бакалавриата / 

Н.П. Реброва. — М.:  Юрайт, 2017. — 277 с. — Режим доступа: www.biblio-

online.ru/book/63DEE6ED-7851-44F8-AC80-1CF1421C16E4. 

Журналы: 

Harvard Business Review Россия 

Российский журнал менеджмента 

Эксперт  

Эксперт-Урал 

http://www.biblio-online.ru/book/43F94F6D-751E-4C5A-83FB-2DC15CD1AAFE
http://www.biblio-online.ru/book/97D5E319-C81E-4D96-9A25-3C35D77CC429
http://www.biblio-online.ru/book/97D5E319-C81E-4D96-9A25-3C35D77CC429
http://www.biblio-online.ru/book/F106DCAA-C3E2-4814-A78C-3E3527DEDF95
http://www.biblio-online.ru/book/63DEE6ED-7851-44F8-AC80-1CF1421C16E4
http://www.biblio-online.ru/book/63DEE6ED-7851-44F8-AC80-1CF1421C16E4
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9. ПЕРЕЧЕНЬ РЕСУРСОВ ИНФОРМАЦИОННО-ТЕЛЕКОММУНИКАЦИОННОЙ 

СЕТИ «ИНТЕРНЕТ», НЕОБХОДИМЫХ ДЛЯ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ  

(МОДУЛЯ) 

Для выполнения заданий, предусмотренных рабочей программой используются реко-

мендованные Интернет-сайты, ЭБС. 

Электронные образовательные ресурсы 

 Министерство образования и науки Российской Федерации: http://минобрнауки.рф/; 

 Федеральный портал «Российское образование»: http://edu.ru/; 

 Информационная система «Единое окно доступа к образовательным ресурсам»: 

http://window.edu.ru/; 

 Единая коллекция цифровых образовательных ресурсов: http://school-

collection.edu.ru/; 

 Федеральный центр информационно-образовательных ресурсов: http: //fcior. 

/edu.ru/; 

 Экспертно-аналитический канал: http://expert.ru. 

 Электронная библиотека: http://elibrary.ru. 

 Российская Ассоциация Маркетинговых Услуг (РАМУ): ramu.ru. 

 Профессиональный портал: http:// e-xecutive.ru. 

 ЭБС ЮРАЙТ: http://www.biblio-online.ru  

10. МЕТОДИЧЕСКИЕ УКАЗАНИЯ ДЛЯ ОБУЧАЮЩИХСЯ ПО ОСВОЕНИЮ ДИС-

ЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ) 

 Учебная дисциплина «Маркетинговые технологии» относится к дисциплинам базовой 

части учебного плана по основной профессиональной образовательной программе по на-

правлению подготовки 38.03.03 Управление персоналом, направленность (профиль) Управ-

ление персоналом организации.  

Цель дисциплины - формирование знаний об основных маркетинговых технологиях  

и умений применять их при исследовании социально-экономических явлений и процессов. 

Основные задачи дисциплины – усвоение знаний о предмете, структуре, функциях, 

формирование способности применять на практике полученных знаний  при исследовании 

социально – экономических явлений и процессов. 

Структура дисциплины включает в себя лекционные и практические занятия и са-

мостоятельную работу обучающихся. 

Для организации самостоятельной работы предназначен фонд оценочных средств по 

дисциплине «Маркетинговые технологии», в котором содержатся описание заданий, методи-

ческие рекомендации к их выполнению, списки учебной, справочной и дополнительной ли-

тературы, тест для самоконтроля, а также вопросы к экзамену. 

При самостоятельном изучении, необходимо заранее составить тезисный план подго-

товки по вопросам, относящимся к основным разделам дисциплины:  

 отработка изучаемого материала по печатным и электронным источникам, кон-

спектам лекций; 

 изучение лекционного материала по конспекту с использованием рекомендованной 

литературы; 

 написание конспекта-первоисточника; 

 завершение практических работ; 

 подготовка информационных сообщений, докладов с компьютерной презентацией, 

рефератов; 

Целью самостоятельной работы студентов является овладение фундаментальными 

знаниями, профессиональными умениями и навыками деятельности по профилю, опытом 

творческой, исследовательской деятельности. Самостоятельная работа студентов способст-

http://edu.ru/
http://window.edu.ru/
http://school-collection.edu.ru/
http://school-collection.edu.ru/
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вует развитию самостоятельности, ответственности и организованности, творческого подхо-

да  к  решению проблем учебного и профессионального уровня.  Студент в процессе обуче-

ния должен не только освоить учебную программу, но и приобрести навыки самостоятель-

ной работы. Студент должен уметь планировать и выполнять свою работу. 

При подготовке к экзамену следует в первую очередь обратить внимание на определе-

ния основных понятий курса, формулировки основных тем. Определение должно формули-

роваться точно, любая неточность в формулировке определения, как правило, приводит к 

тому, что оно становится неверным. То же самое можно сказать и о формулировках тем и 

других предложений курса. Решите  имеющиеся в материалах  задания к экзамену. 

Во время сдачи экзамена (теста) для успешного выполнения индивидуального зада-

ния, оптимальна следующая стратегия: последовательно читайте условия задач и, если есть 

уверенность, что умеете ее решать – решайте, если ли есть сомнения, то переходите к сле-

дующей. Все «пропущенные» задачи пройдете второй раз. Если после второго прохода оста-

лись «белые пятна», то не следует заполнять их наугад. В заданиях части 2 полученный ответ 

часто можно проверить, подставив его в исходную задачу. И не забывайте о том, что задачи 

часто имеют «подводные камни». 

Для организации самостоятельной работы необходимы следующие условия: 

 готовность студентов к самостоятельному труду; 

 наличие и доступность необходимого учебно-методического и справочного мате-

риала; 

 консультационная помощь. 

Формы самостоятельной работы студентов определяются при разработке рабочих 

программ учебных дисциплин содержанием учебной дисциплины, учитывая степень подго-

товленности студентов. 

В учебном процессе выделяют два вида самостоятельной работы: - аудиторная; - вне-

аудиторная. 

Аудиторная самостоятельная работа по дисциплине выполняется на учебных занятиях 

под непосредственным руководством преподавателя и по его заданию. 

Внеаудиторная самостоятельная работа выполняется студентом по заданию преподава-

теля, но без его непосредственного участия. Содержание внеаудиторной самостоятельной 

определяется в соответствии с рекомендуемыми видами заданий согласно примерной и ра-

бочей программ учебной дисциплины. 

Самостоятельная работа может осуществляться индивидуально или группами студен-

тов в зависимости от цели, объема, конкретной тематики самостоятельной работы, уровня 

сложности, уровня умений студентов. 

Контроль результатов внеаудиторной самостоятельной работы студентов может осуще-

ствляться в пределах времени, отведенного на обязательные учебные занятия по дисциплине 

и внеаудиторную самостоятельную работу студентов по дисциплине, может проходить в 

письменной, устной или смешанной форме. 

Виды самостоятельных работ студентов: 

 подготовка докладов и информационных сообщений на заданные темы и их слайдо-

вого сопровождения; 

 завершение практических работ и оформление отчётов; 

  написание конспекта первоисточника; 

 создание материала-презентации. 

Чтобы развить положительное отношение студентов к внеаудиторной самостоятельные 

работы студентов, следует на каждом ее этапе разъяснять цели работы, контролировать по-

нимание этих целей студентами, постепенно формируя у них умение самостоятельной по-

становки задачи и выбора цели. 
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11. ПЕРЕЧЕНЬ ИНФОРМАЦИОННЫХ ТЕХНОЛОГИЙ, ИСПОЛЬЗУЕМЫХ ПРИ 

ОСУЩЕСТВЛЕНИИ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОГО ПРОЦЕССА ПО ДИСЦИПЛИНЕ (МО-

ДУЛЮ), ВКЛЮЧАЯ ПЕРЕЧЕНЬ ПРОГРАММНОГО ОБЕСПЕЧЕНИЯ И ИНФОР-

МАЦИОННЫХ СПРАВОЧНЫХ СИСТЕМ 

При изучении дисциплины «Маркетинговые технологии» обучающимися и научно-

педагогическими работниками используется следующее программное обеспечение и инфор-

мационно-справочные системы:  

Eclipse java luna SR1 win32  

7-Zip  

1С: Предприятие. Комплект для высших и средних учебных заведений  

Mozilla Firefox  

Adobe Flash Player ActiveX 

Adobe Flash Player Plugin  

Adobe Reader  

ESET Endpoint Antivirus  

Microsoft™ Windows® 10 (DreamSpark Premium Electronic Software Delivery 

id700549166)  

Windows® Internet Explorer® 11 (DreamSpark Premium Electronic Software Delivery 

id700549166)  

Microsoft™ Office®  

Компоненты Windows Live  

Xampp  

IrfanView  

Java 7  

Google Chrome  

«Гарант аэро»  

КонсультантПлюс   

Сведения об электронно-библиотечной системе 
 

№ 

п/п 

Основные сведения об электронно-библиотечной 

системе 

Краткая характеристика 

1. Наименование  электронно-библиотечной системы, 

представляющей возможность круглосуточного дис-

танционного индивидуального доступа для каждого 

обучающегося из любой точки, в которой имеется 

доступ к сети Интернет, адрес в сети Интернет 

ЭБС ЮРАЙТ  

http://www.biblio-online.ru  

 

 

12. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКАЯ БАЗА, НЕОБХОДИМАЯ ДЛЯ ОСУЩЕСТВ-

ЛЕНИЯ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОГО ПРОЦЕССА ПО ДИСЦИПЛИНЕ (МОДУЛЮ) 

№ 

п/п 

Наименование обору-

дованных учебных ау-

диторий, аудиторий для 

практических занятий 

Перечень материального оснащения, оборудования  

и технических средств обучения 

1. Кабинет экономики, ме-

неджмента, маркетинга, 

теории бухгалтерского 

учета   № 125  

(Учебная аудитория для 

проведения лекционных  

и практических занятий, 

Материальное оснащение, компьютерное и интерактив-

ное оборудование: 

Компьютер - 1  

Плазменная панель - 1  

Парты-24 (2-х местные) 

Стол учителя-1 

Стулья-48 
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курсового проектирова-

ния, консультаций, те-

кущего контроля и про-

межуточной аттестации)  

 

Стул учителя - 1 

Жалюзи -2 

Доска меловая 3-х створчатая -1 

Светильники – 15 

Рабочее место преподавателя снабжено выходом в корпо-

ративную сеть и Интернет, имеется контентная фильтра-

ция. 

2. Библиотека  

Читальный зал 

№ 122 

Компьютерное и интерактивное оборудование:  

АРМ Библиотекарей -7 

АРМ для читателей -3 

АРМ для лиц с ОВЗ -1 

Принтер-2 

Сканер -1 

Стеллажи для книг -97  

Кафедра – 3 

Выставочный стеллаж- 7 

Каталожный шкафа -4 

Посадочные места (столы и стулья для самостоятельной 

работы) - 80 

13. ОБРАЗОВАТЕЛЬНЫЕ ТЕХНОЛОГИИ 

Для обеспечения  качественного  образовательного  процесса применяются следую-

щие образовательные технологии:  

 Традиционные: объяснительно-иллюстративные, иллюстративные, объяснительные. 

 Инновационные: информационные, информационно-коммуникационные, проблем-

ные и др. 

 Интерактивные: учебное исследование, метод модерации, метод конкретных ситуа-

ций (case-study). 

Интерактивные формы проведения занятий (в часах) 

Вид 

Формы 
Лекции 

Практические 

занятия 
Всего 

Метод модерации - 1 1 

Метод конкретных си-

туаций (case-study) 
- 2 2 

Итого интерактивных за-

нятий 

- 3 3 часа,  

что составляет 37,5 %  

от аудиторных занятий 

  

 


